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MOTTO 

 

“Berpikirlah positif, tidak peduli seberapa keras kehidupanmu” 

(Ali bin Abi Thalib) 

“Dan barang siapa memudahkan orang yang kesusahan, maka Allah ta’ala akan 

mempermudah urusannya didunia dan akhirat ”. 

(HR. Muslim) 

“Jangan pernah menunda apa yang bisa dikerjakan hari ini untuk dikerjakan 

besok. Sebab jika anda menyukai hari ini, anda bisa melakukannya lagi esok 

hari”. 

(Anonim) 
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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Sikap Konsumen, Persepsi 

Harga dan Persepsi Risiko Terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kuantitatif dalam bentuk penelitian survey.  

Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 110 responden yang di ambil 

menggunakan purposive sampling dengan kriteria yang telah disyaratkan. 

Berdasarkan uji simultan (F test) Sikap Konsumen, Persepsi Harga dan Persepsi 

Risiko secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan variabilitas 49,4 %. Sedangkan uji parsial (t test) diperoleh Sikap 

Konsumen berpengaruh negatif signifikan terhadap keputusan pembelian, 

Persepsi Harga dan Persepsi Risiko masing-masing berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

 

 

Kata kunci : Sikap Konsumen, Persepsi Harga, Persepsi Risiko dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of consumer attitudes, price perceptions 

and risk perceptions of purchasing decisions. This research uses quantitative 

research methods in the form of survey research. The number of samples used was 

110 respondents who were taken using purposive sampling with the criteria that 

have been interpreted. Based on a simultaneous test (F test) of consumer 

attitudes, price perception and risk perception simultaneously have a significant 

effect on purchasing decisions with 49.4% variability. While the partial test (t 

test) obtained by the attitude of consumers has a significant negative effect on 

purchasing decisions. price perception and risk perception respectively have a 

significant positive effect on purchasing decisions. 

Keywords: Consumer Attitude, Price Perception, Risk Perception and Purchasing 

Decisions. 
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