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Nur Itsnaini Mubarokah 1504010008 (2020). “Efisiensi Pemasaran Jambu Air 

Citra di Desa Karangcengis Kecamatan Bukateja Kabupaten Purbalingga” 

Di Bawah Bimbingan Ibu Sulistyani Budiningsih, S.P., M.P dan Bapak Yusuf 

Enril Faturrohman, S.P., M.Sc 

            

 

RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk 1) Menganalisis saluran pemasaran buah 

jambu air citra 2) Menganalisis besarnya margin pemasaran pada masing – 

masing saluran pemasaran 3) Menganalisis farmer’s share 4) Mengidentifikasi 

efisiensi pemasaran jambu air citra. Metode yang digunakan yaitu metode survei. 

Data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dan pencatatan data. Analisis 

data menggunakan metode deskriptif, analisis margin pemasaran, analisis 

farmer’s share dan analisis efisiensi pemasaran. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan untuk petani jambu air citra adalah teknik purposive sampling 

sedangkan untuk pengambilan sampel pedagang menggunakan sensus. Penelitian 

dilakukan selama sepuluh bulan, yaitu bulan Maret sam  bulan Desember 2019.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa saluran pemasaran jambu air citra di 

Desa Karangsengis Kecamatan Bukateja Kabupaten Purbalingga terdiri dari tiga 

saluran pemasaran yaitu 1) petani – pedagang pengecer – konsumen, 2) petani – 

pedagang pengepul – konsumen, 3) petani – pedagang pengepul – pedagang 

pengecer – konsumen. Margin pemasaran pada saluran pertama (Rp 4657,7/Kg) 

saluran pemasaran kedua (Rp 5527/Kg) dan saluran pemasaran ketiga (Rp 

5753,7/Kg). Farmer’s share pada saluran pertama (75,18%) saluran pemasaran 

kedua (69,63%) dan saluran pemasaran ketiga sebesaar (68,91%). Saluran 

pemasaran yang paling efisien untuk pola pemasaran jambu air citra adalah pola 

saluran pemasaran yang pertama ( petani – pedagang pengecer – konsumen ).  

 

 

Kata kunci : Margin Pemasaran, Farmer’s share, Efisiensi Pemasaran   
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Nur Itsnaini Mubarokah 1504010008 (2020). “The Efficiency Of Marketing Of 

Citra Guava ( Eugenia Equea) In Karangcengis Village, Bukateja Sub-District 

Of Purbalingga Regency” Under The Guidance of Sulistyani Budiningsih, S.P., 

M.P dan Yusuf Enril Faturrohman, S.P., M.Sc. 

            

SUMMARY 

The study aimed to 1) analyze the marketing channels of citra guava, 2) 

analyze the number of marketing marginsin each marketing channel, 3) analyze 

farmers share, 4) identify the marketing efficiency of citra guava. The studyused a 

survey method. The data were collected by doing interviews, observations, and 

data recording. The datawere analyzed by using a descriptive method, marketing 

margin analysis, farmer share analysis, and marketingefficiency analysis. The 

sample of citra guava farmers was taken by using purposive sampling technique 

while thesample of the traders was taken by doing census. The study was 

conducted for ten months, March to December2019.  

The results showed that there were three marketing channels of citra 

guava in Karangcengis village,Bukateja sub-district of Purbalingga regency 

namely 1) farmer-retailer-consumer 2) farmer-collectortrader-consumer, 3) 

farmer-collector trader-retailer-consumer. Marketing margin on the first 

marketing channelwas Rp 4657,7/ kg. On the second marketing channel, it was Rp 

5527/ kg and on third marketing channel, it wasRp 5753,7/ kg. Farmer share in 

the first marketing channel was 75,18%. In the second marketing channel, it 

was69,63%, and in the third marketing channel, it was 68,91%. The most efficient 

marketing channel for citra guavawas the first marketing channel (farmer-

retailer-consumer. 

 

 

Keywords: Marketing Margin, Farmer’s Share, Marketing Efficiency 
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