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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Country Of Origin, Kualitas 

Produk, dan Desain Produk terhadap Keputusan Pembelian. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kuantitatif dalam bentuk penelitian survey.  Jumlah 

sampel yang digunakan sebanyak 84 responden yang di ambil menggunakan 

purposive sampling dengan kriteria yang telah disyaratkan.Berdasarkan analisis 

regresi linier berganda Country Of Origin, Kualitas Produk, dan Desain Produk 

secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan 

variabilitas 60,9 %. Sedangkan uji parsial diperoleh Country Of Origin, Kualitas 

Produk, dan Desain Produk berpengaruh positif signifikan masing-masing terhadap 

keputusan pembelian.  

Kata kunci : Country Of Origin, Kualitas Produk, Desain Produk, Keputusan 

Pembelian. 
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