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MOTTO 

 

 
“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu 

telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain. Dan hanya kepada Tuhan-mulah hendaknya kamu 

berharap.” 

(QS Al-Insyirah : 6-8) 

 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sehingga 

mereka merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri” 

(QS. Ar Ra’d : 11) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh corporate social responsibility, 

kinerja lingkungan dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini 

bersifat kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2019. Pemilihan sampel 

menggunakan teknik purposive sampling dan diperoleh 21 perusahaan yang 

dijadikan sampel dengan total 84 data amatan. Metode analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linier berganda menggunakan aplikasi 

Statistical Package for Social Sciences (SPSS) versi 23. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa kinerja lingkungan dan profitabilitas berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. Sedangkan, variabel corporate social responsibility tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan.  

 

Kata kunci : Corporate Social Responsibility, Kinerja Lingkungan, 

Profitabilitas dan Nilai Perusahaan.  
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine the effect of the corporate social responsibility, 

environmental performance and profitability on firm value. This research is 

quantitative in nature. The population in this study are manufacturing listed on 

the Indonesia Stock Exchange for the period 2016-2019. The sample selection 

used a purposive sampling technique and obtained 21 companies that were 

sampled with a total of 84 observed data. The data analysis method used is 

multiple linear regression analysis using the Statistical Package for Social 

Sciences (SPSS) application version 23. The result of this study indicate that 

environmental performance and profitability have an effect on firm value. 

Meanwhile, the variables of the corporate social responsibility has no effect on 

firm value.  

 

Keyword : Corporate Social Responsibility, Environmental Performance, 

Profitability, Company Value.   
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