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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis faktor—faktor yang
mempengaruhi impulse buying pada pelanggan Rita Pasaraya Supermall
Purwokerto. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan metode purposive
sampling yang jumlahnya 120 responden. Analisis data dilakukan menggunakan
Uji regresi linier berganda. Uji validitas dan uji reliabilitas digunakan untuk
menguji instrumen penelitian, sedangkan untuk pembuktian hipotesis dilakukan
dengan uji determinasi, ujii t dan uji F. Hasil penelitian mengindikasikan bahwa
secara simultan price discount, store display dan bonus pack berpengaruh
signifikan terhadap impulse buying pada pelanggan Rita Pasaraya Supermall
Purwokerto. Temuan lainnya adalah price discount berpengaruh signifikan
terhadap impulse buying. Sedangkan store display dan bonus pack secara nyata
tidak berpengaruh terhadap impulse buying.

Kata kunci : Price Discount. Store Display, Bonus Pack, Impulse Buying
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THE EFFECT OF PRICE DISCOUNT, STORE DISPLAY AND BONUS
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(Study of Customer Rita Pasaraya Supermarket, Purwokerto, Central Java)

Annisa Lusi Rahmawati !
Economics and Bussines Faculty
Universitas Muhammadiyah Purwokerto
annisalusirahmawati@gmail.com

M. Agung Miftahuddin 2
Economy and Bussiness Faculty
Universitas Muhammadiyah Purwokerto
amif_ump@yahoo.com

ABSTRACT

The purpose in this research was to analyze the factors that influence
impulse buying on customers Supermarketd Rita Pasaraya Supermall
Purwokerto. This analysis uses the scoring method, data validity test, classic
assumption test, multiple regression test, test of the coefficients of determination, t
test and f test. The sampling technique used purposive sampling and used 120 of
samples. From the test result is known that price discount has a significant effect
on impulse buying. Meanwhile store display and bonus pack has no significant
effect on impulse buying. Simultaneously the price discount, store display and
bonus pack have a significant effect on impulse buying for supermarkets Rita
Pasaraya Supermall Purwokerto.

Keywords : Price Discount, Store Display, Bonus Pack, Impulse Buying
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