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MOTTO 

 

Bersyukur adalah salah satu cara kita menikmati hidup, karena dalam keadaan apapun 

jika kita belum bersyukur maka kita tidak akan menikmati apa yang sudah kita 

dapatkan. 

Berusaha dan berdoa lebih tekun agar apa yang kamu inginkan kelak dimudahkan oleh 

Alloh SWT. 
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ABSTRAK 

 

 

Penelitian yang berjudul praanggapan pada tuturan iklanesia produk sabun dan 

shampo pada YouTube edisi tahun 2018 bertujuan untuk mendeskripsikan bentuk-

bentuk praanggapan iklanesia produk sabun dan shampo dan jenis-jenis praanggapan 

iklanesia produk sabun dan shampo pada YouTube edisi tahun 2018.  

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Data dalam penelitian 

ini berupa tuturan-tuturan yang berjumlah 77 dari 53 iklan produk sabun dan shampo. 

Sumber data dalam penelitian ini adalah YouTube. Prosedur penyediaan data 

menggunakan metode simak. Metode simak meliputi (1) teknik dasar teknik sadap (2) 

teknik lanjutan, berupa (a) teknik simak bebas lipat cakap, (b) teknik catat, dan 

analisis data menggunakan metode padan pragmatis. Metode padan pragmatis 

meliputi (1) teknik pilah unsur penentu (PUP), dan (2) teknik Hubung Banding 

Menyamakan (HBS). 

Penelitian analisis praanggapan iklan sabun dan shampo pada YouTube edisi 

tahun 2018 menghasilkan (1) bentuk-bentuk praanggapan yang terdiri dari 

praanggapan semantik dan praanggapan pragmatik (2) jenis-jenis praanggapan terdiri 

dari enam jenis praanggapan,praanggapan faktif sebanyak 3 data tuturan, praanggapan 

ekstensial sebanyak 9 data tuturan, praanggapan leksikal sebanyak 5 data tuturan, 

praanggapan non faktif sebanyak 1 data tuturan, praanggapan struktural sebanyak 5 

data tuturan dan praanggapan konterfaktual sebanyak 1 data tuturan. 

 

Kata kunci  : praanggapan, iklan sabun dan iklan shampo, YouTube edisi  tahun 2018. 
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ABSTRACT 

 

 

 

The study aims to describe the forms of presumptions of soap and shampoo 

advertisement products and the types of presumptions for soap and shampoo 

advertisement products on YouTube in 2018. This study used a descriptive qualitative 

method. The data in this study were obtained from 77 utterances of 53 advertisements 

for soap and shampoo products. The source of data in this study is YouTube. 

Procedure for providing data used an observational method. The observational 

method includes (1) the basic technique of tapping (2) the advanced technique, in the 

form of (a) observation nonparticipatory method (SBLC) technique (b) note-taking 

technique, and data analysis using the pragmatic comparative method. The pragmatic 

equivalent method includes (1) the dividing key-factors technique (PUP) technique, 

and (2) the equalizing technique (HBS). This study resulted (1) presumption forms 

consisting of semantic presumptions and pragmatic presumptions (2) types of 

presumptions consisted of six types of presumptions, namely 3 utterance data of 

factive presumptions, 9 utterance data of existential presumptions, 5 utterance data of 

lexical presumptions, 1 utterance data of non-active presumption,5utterance data of 

structural presumption, and 1 utterance data of counterfactual presumption. 

 

Keywords: presumption, soap and shampoo advertisement, 2018 YouTube edition 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Praanggapan Pada Tuturan…, Fitriyana, FKIP UMP, 2019




