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MOTTO 

“Orang-orang hebat di bidang apapun bukan baru bekerja karena mereka terinspirasi, 

namun mereka lebih suka bekerja. Mereka tidak menyia-nyiakan waktu untuk 

menunggu inspirasi.”

(Ernest Newman) 
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ANALISIS STRUKTUR WACANA IKLAN OTOMOTIF  
PADA HARIAN RADAR BANYUMAS EDISI AGUSTUS 2018  

DENGAN PENDEKATAN TEORI VAN DIJK 

Oleh ANNAS JUNNIARDI 
Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

ABSTRAK 

Penelitian yang berjudul Analisis Struktur Wacana Iklan Otomotif pada Harian 
Radar Banyumas Edisi Agustus 2018 bertujuan untuk mendeskripsikan struktur 
wacana yang mencakup struktur makro, superstruktur dan struktur mikro pada wacana 
iklan di Harian Radar Banyumas. Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif 
kualitatif. Data dalam wacana ini adalah wacana iklan dan sumber data yang 
digunakan yaitu harian Radar Banyumas edisi Agustus 2019. Data berjumlah 10 
wacana iklan yaitu terbagi dalam jenis iklan yaitu Wacana iklan sepeda motor dan 
Wacana iklan mobil. Dari 10 data wacana iklan otomotif pada harian radar banyumas 
edisi Agustus 2018 peneliti menggolongkan 1 iklan yang mempunyai struktur wacana 
dari teori Van Dijk lengkap dan 9 wacana iklan yang mempunyai struktur wacana 
teori Van Dijk tidak lengkap.  Wacana iklan yang mempunyai struktur wacana dari 
teori Van Dijk lengkap berarti di dalam wacana iklan tersebut memiliki elemen dari 
struktur makro, superstruktur dan struktur mikro.  Wacana iklan yang mempunyai 
struktur wacana dari teori Van Dijk lengkap yaitu Wacana Iklan Wacana Iklan 
Wacana Iklan Mitsubishi Colt L 300. Wacana iklan yang mempunyai struktur wacana 
dari teori Van Dijk tidak lengkap yaitu Wacana Iklan New Supra X 125 Fi, PT. 
Sumber Buana Motor, Wacana Iklan CB150R Streefire & CBR250RR, PCX, Yamaha 
Mataram Sakti, Wacana Iklan Sumber Baru Mobil, Wacana Iklan Heros Variasi 
Mobil, Wacana Iklan Cherry Rent Car, dan Wacana Iklan Fuso. Dari 9 wacana iklan 
yang mempunyai struktur wacana dari teori Van Dijk tidak lengkap semuanya hanya 
kurang elemen kata ganti pada struktur mikro. 

Kata Kunci : Wawancara, Struktur Wacana Iklan, Iklan, otomotif.
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Penelitian yang beebe jrjrjududu ulul AAnnan lisisiis ss StStruruktktururu  Wacana Iklan Otomotif pada 
Radar Banyumas Ediisii AAgustus 2018 bertujjjuauau n ununtut k mendeskripsikan s
wacana yang mencakakkup struktur makro, superstrukturr ddana  struktur mikro pada w
iklan di Harian RaR dadd r Banyummasaas. PePP nelititianaan ini merupakan penelitian de
kualitatif. DaDatataa dddalam wacana ini adalah wwwacanana iklan dadad n n sus mber dat
digunakakan n yaitu haharian RRRadar Banyumass ede isi Agusstututus 2019. DaDatata berjum
wacanana iklan yaitu terbaagigi ddalalalamm jenis iiiklklk ananan yyyaia tutuu WWWacana iklan sepepeda mo
WaWaW cacanan  iklan mmmobobobil. DaDariri 110 0 dadd ta wacana iklan ottomomoto if pada hahh rian raddar ban
eddisi i Agusstutuss 20188 ppenennelee ititi ii meenggolongkan 111 iki lan yayangng mempunyai strukktur w
dari teori Van Dijijjkk k lelel ngn kap dadan n 9 waacacaana iklan yang g mem mpunyai strukturuur w
tet ori Van DDiDijkjj ttididakaak lenngkgkg ap. WWacana iklan yanggg memmpupup nyai struktur waacac
tet ori Van Dijk lllenenngkgkg ap berarti di dalam wacana iklan terseebubbut memiliki eeelelemmm
sstruktur makrorro, , susupep rstruktur dan struktur mikro.  Wacananana a ikikiklan n n yayay ng mmmem
sts rukturrr wwacana a dadad rir  teoriiri VVananan DDDijijijk k k lelel ngggkakak pp yyay itu Wacacana Iklan Waccana a
WaW cana Iklan MMMitsuuubib shi Colt L 300. Wacana iklan yang memempm unnyyai struktururur w
dadad ri teori Vananan DDijk k k tidak leleengnn kap yaitu Wacaanana Iklannn NNNew SSSupupra X 1112525 
Summbm er Buaauannanana MMottoro , WaWaWaccac na Iklan CB150R Streefefire & & & CBCBR25005 RRRRR , PCCX,X  Y
Mataaararam Sakti, WWacccanna Iklaan n Sumbererr Barru u Mobil,l, WWWaaca ana Iklan n HeH ros 
Mobibbil,ll  Wacana IkIIkklalan n ChC erry Rent Car, dan Wacana IkIklalan Fuso. Dari 99 wacan
yangg mmmempuunynyai strukuktuttur r wwacana dari teori Van DiDijkjk tttidii ak lenngkg ap sememuanya
kurangng elemen kata gananna titit pppada struktur mikro.

Kata Kunncici : Wawancara,a, SSStrtruku tur Wacana Iklan, IkIkIklal n, otomotif.ff
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AN ANALYSIS OF DISCOURSE STRUCTURE OF AUTOMOTIVE 
ADVERTISEMENT IN RADAR BANYUMAS DAILY NEWSPAPER OF 

AUGUST 2018 EDITION USING VAN DIJK THEOR 

By ANNAS JUNNIARDI 
Universitas Muhammadiyah Purwokerto 

ABSTRACT 

The study aims to describe the structure of discourse that includes 
macrostructure, superstructure, and micro structure in the advertisement discourse in 
Radar Banyumas Daily Newspaper. This is a qualitative descriptive study. The data in 
this discourse is the advertisement discourse and the data source used is Radar 
Banyumas daily newspaper of August 2018 edition. 10 advertisement discourses were 
used as the data of this study and divided into types of advertisements namely 
motorcycle advertisement discourse and car advertisement discourse. From 10 data of 
automotive advertisement discourse in Radar Banyumas daily newspaper edition of 
August 2018, researchers classified 1 advertisement which had a complete discourse 
structure of Van Dijk theory and 9 ones of incomplete discourse structure. 
Advertisement discourse that has a complete discourse structure of Van Dijk theory 
meant that in the ad discourse having elements of macrostructure, superstructure, and 
microstructure. The ad discourse that had a complete discourse structure of Van Dijk 
theory was Ad Discourse of Mitsubishi Colt L 300 Ad. The ad discourses with 
incomplete discourse structure of Van Dijk theory were the ad discourses of New 
Supra X 125 Fi, CV Sumber Buana Motor, CB150R Streefire CBR250RR, PCX, 
Yamaha Mataram Sakti, Sumber Baru Mobil, Heros Variasi Mobil, Cherry Rent Car, 
and Fuso. Of the 9 advertising discourses that had the incomplete discourse structure 
of Van Dijk theory only missed the pronouns element in the microstructure.  

Keywords: Interview, Discourse Structure of advertisement, Advertisement, 
automotive.
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The study aimsss tttooo dedescsccribeee tthehe sstrtrt ucu ture of discourse that in
macrostructure, supersstrruuctut re, and micro structctcturuuree inin tthe advertisement disco
Radar Banyumas DDaiaiilly Newspaper. This is a qualitattivivee ded scriptive study. The
this discourse is thht eee advertisemmeneent t didd scouursrssee and the data source used is
Banyumass ddaiailylyy nnnewspaper of f August 2018 eddediition. 100 adveertrtrtisisisememene t discourse
used as ththe data oof thisisis studyy and dividi ede  into tyypepeess of adverrttises ments 
motorcrcycy le advertisementnt dddisisi cococ uru se and cccarar aaadvdverertitiisement discourse. FrFrom 10 
auuutoomom tive adverere tititisemementnt ddissscocc urse in Radar Banynyumumas daiilyly newspapaper edi
AuAugust 201018,8, reseaarcrcheheersrr ccclasssified 1 advertttisiiseme ent whwhicicch had a completet  di
structure of Vann DDDijijk k theooryry and 999 ones of inccomomplete discourse str
AAdvertisemmeneent didiscsccouo rse e tht at hhhaas a complete discououo rse stststruructure of Van Dijijk
mem ant that in thhhe e e adadad discourse having elements of macrostrucucture, superstrrrucu tutt
mim crostructurerere. ThThe e ad discourse that had a complete discooourursesee strucucuctuture ooof f Va
thththeory wwas AAAd d DiDiDiscs ourse ofof MMMitsusuubibibishshshi i CoCoC ltlt LLL 300 Ad.d. The ad discouurse
inincomplete disiscoccourrrsess  structure of Van Dijk theory were tthhe ad did scoursesss o
SuSupra X 12555 FiFi, CVCVV Sumbebeer Buana Motor, CCCBB150R StStS rereefireee CBCC R2505050RRRRR
YaYamamm ha MMatatattaara amam SSaka ti, SuSuSumber Baru Mobil, Heroso  Varara iaiasisi Mobbilill,,, ChC errryry Re
and FuFuF so. Of thehe 999 advdvd ere tisingg ddisi courrseseess thatat had thee iincnccoomo plete discccouourse st
of VVannn Dijk theoooryryry oonlnly yy missed the pronouns element inin tthehh  microstructtuure. 

Keywworo ds: Interview,w,ww DDDiscourse Structure oof f advertrtisisement, AAdvertis
automomotitive.


