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1201040060

Iklan merupakan sarana yang tepat untuk mempromosikan suatu produk untuk
membujuk khalayak agar tertarik pada barang dan jasa yang ditawarkan melalui
media massa seperti televisi, radio, koran dan lain-lain. Dalam iklan juga terdapat
pesan tertulis berupa slogan. Slogan yang terdapat pada iklan minuman ringan pada
umumnya berupa kalimat yang mengandung konteks komersial sebagai ekspresi yang
memiliki tujuan untuk mempengaruhi khalayak. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui atau mendeskripsikan konteks sebagai penentu makna pada slogan iklan
minuman ringan di stasiun televisi RCTI dan SCTV pada bulan Oktober 2016.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif, yaitu prosedur yang
memaparkan hasil data deskriptif berupa data tertulis dalam bahasa masyarakat. Data
dalam penelitian ini adalah slogan iklan minuman ringan yang terdapat pada stasiun
televisi RCTIl dan SCTV pada bulan Oktober 2016. Sumber data dalam penelitian ini
adalah iklan minuman ringan di stasiun televisi RCTI dan SCTV pada bulan Oktober
2016. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa konteks yang terdapat pada iklan
minuman ringan pada stasiun televisi RCTI dan SCTV mengungkapkan ada delapan
faktor konteks yaitu pembicara, pendengar, topik pembicaraan, setting, channel, code,
message form, dan event. Pada penelitian ini di temukan faktor konteks yang
berhubungan antara slogan dengan situasi yang terdapat pada iklan yang ditayangkan
seperti slogan “Temukan Indonesia”, jika dikaitkan dengan situasi pada iklan dengan
partisipan seorang traveler yang mengunjungi tempat-tempat yang ada di Indonesia.
Maksud tayangan iklan dengan slogan adalah dengan melakukan perjalanan
berkeliling Indonesia untuk menemukan arti Indonesia dari berbagai tempat.

kata kunci: slogan iklan, faktor konteks, stasiun televisi, minuman ringan
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CONTEXT AS A MEANING DETERMINE ON SOFT DRINK ADVERTISING
SLOGAN BROADCASTED ON RCTI AND SCTV TV STATION

By: Marlinda Tri Kumala
1201040060

Adversiting is an appropriate means to advertise a product to persuade
audiences to certain product and services offered through mass media such s
television, radio, newspapers and others. Advertising also provides written message in
the form of a slogan. The slogan shown in soft drink advertisements is generally a
sentences containing commercial context as an expression to influence the audience.
This study aims to determine or describe the context as a determinant of meaning on
the slogan of soft drink advertisements broadcasted on RCTI and SCTV television
stations in October 2016. The research use descriptive qualitative method which
describes the result of descriptive data in the form of written language. The data in this
research are the slogans of soft drink advertisement found on RCTI and SCTV during
October 2016. The result of this study shows that the context of soft drink
advertisements cover eight context factors namely speaker, listener, topic of
conversation, setting, channel, code, message form, and event. This research finds the
context factors which relates the slogan and the situation shown in the advertisement
such as on the term “Find Indonesia”. If the terms is related to the situasion on the
advertisement which protraits a traveler visiting many places ini Indonesia, the
purpose of the slogans is to travel around Indonesia to discover the meaning of
Indonesia from various places in Indonesia.

Keywords: advertising slogan, context factors, television stations, soft drink
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