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ABSTRAK 

            Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : 1) Saluran Pemasaran gula kelapa 

dari produsen sampai ke konsumen di Desa Citepus Kecamatan Jeruklegi Kabupaten 

Cilacap. 2) Besarnya marjin, biaya dan keuntungan pemasaran gula kelapa untuk 

setiap tingkat lembaga pemasaran yang terlibat di. 3) Besarnya bagian harga yang 

diterima perajin gula kelapa yang dibayar oleh konsumen ( Share ) di Desa Citepus 

Kecamatan jeruklegi Kabupaten Cilacap.  

            Metode yang akan digunakan dalam penelitian yaitu menggunakan Survey 

lapangan, dengan mendatangi beberapa produsen / pengrajin gula kelapa, Pengepul, 

Pedagang Kecil, Pedagang Menengah, Pedagang Besar secara langsung. Untuk 

Penentuan sampel penelitian menggunakan teknik Purpossive Sampling. Hasil 

Penelitian menunjukkan bahwa ;  

1 ) Marjin pemasaran tertinggi terjadi pada tingkat pedagang menengah yaitu Rp.2.900 

per kilogram ( 18,83% ). dan marjin pemasaran terendah ada pada pedagang pengepul 

pada Saluran IV yaitu Rp.600 per kilogram (5,04%). Marjin pemasaran pada tingkat 

pedagang pengecer yaitu Rp.2500 per kilogram ( 17,24%) dan Rp.2.700 per kilogram 

( 18,62%), sedangkan marjin pemasaran pada pedagang besar yaitu Rp.2.250 per 

kilogram ( 15,90 % )  

2) Bagian harga yang diterima perajin gula kelapa yang di bayar oleh konsumen              

( farmer Share ) pada saluran I yaitu Rp.11.800 atau 81,37 persen. Saluran II yaitu 

Rp. 11.300 atau 77,93 persen. Saluran III yaitu Rp. 11.300 atau 73,37 persen dan 

Saluran IV yaitu Rp.11.300 atau 79,85 persen.  

3) Saluran pemasaran paling efisien adalah Saluran I dibandingkan dengan Saluran II, 

Saluran III maupun Saluran IV. dikarenakan memiliki nilai efisiensi paling bagus 

yaitu dengan nilai efisiensi sebesar 0,5793 persen. Hal ini dapat diartikan total biaya 

yang dikeluarkan oleh Saluran I relative lebih kecil karena lembaga pemasaran yang 

terlibat hanya tunggal, dari pedagang pengecer langsung terdistribusi ke tangan 

konsumen  
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ABSTRACT 

 

         This study aims to determine: 1) Marketing channels of coconut sugar from 

producers to consumers in Citepus Village, Jeruklegi District, Cilacap Regency. 2) 

The amount of margin, cost and profit of coconut sugar marketing for each level of 

marketing agency involved in Citepus Village, Jeruklegi District, Cilacap Regency. 

3) The share of the price received by coconut sugar craftsmen paid by consumers 

(Share). 

            The method that will be used in the research is using Field Survey, by visiting 

several coconut sugar producers / craftsmen, collectors, small traders, middle traders, 

wholesalers directly. To determine the research sample using the Purpossive 

Sampling technique. The results showed that; 

 

1) The highest marketing margin occurs at the level of middle traders, namely Rp.2,900 

per kilogram (18.83%). and the lowest marketing margin is for middlemen on 

Channel IV, which is Rp.600 per kilogram (5.04%). The marketing margin at the 

retailer level is Rp.2500 per kilogram (17.24%) and Rp.2,700 per kilogram (18.62%), 

while the marketing margin at the wholesaler is Rp.2.250 per kilogram (15.90%). 

2) The share of the price received by coconut sugar craftsmen paid by consumers 

(Share) in Citepus Village on channel I, is Rp. 11,800 or 81.37 percent. Channel II is 

Rp. 11,300 or 77.93 percent. Channel III is Rp. 11,300 or 73.37 percent and Channel 

IV is Rp.11,300 or 79.85 percent. 

3) The most efficient marketing channel is Channel I compared to Channel II, Channel 

III and Channel IV. because it has the best efficiency value with an efficiency value 

of 0.5793 percent. This can mean that the total costs incurred by Channel I are 

relatively smaller because the marketing agency involved is only single, from 

retailers to direct distribution to consumers 
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