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MOTTO 
 

 

 

 

 

 

 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 
(Q.S. 94:5 ) 

 
“Hasbunallah wa ni’mal wakil” 

“Cukuplah Allah menjadi penolong kami dan Allah sebaik-baik 
pelindung” 

(Ali imron : 173) 
 

“Salamunq qaulam mir rabbirrahiim” 
“Salam” Sebagai ucapan selamat dari Tuhan Yang Maha 

Penyayang” 
(Yaasiin : 58) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menemukan bukti empiris pengaruh atribut 

produk dan motivasi konsumen terhadap keputusan pembelian kartu seluler prabayar 

telkomsel pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah 

Purwokerto.  

Metode pengambilan sampel penelitian dilakukan dengan menggunakan 

metode acak sederhana. Sampel penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto yang menggunakan kartu seluler prabayar 

telkomsel, yang mudah ditemui atau yang kebetulan ditemui. Analisis menggunakan 

regresi linear berganda dengan tingkat signifikan (α) 0,05. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa atribut produk secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kartu seluler prabayar 

telkomsel, dengan nilai signifikan sebesar 0,000 kurang dari 0,05. Motivasi 

konsumen secara parsial berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kartu 

seluler prabayar telkomsel, dengan nilai signifikan sebesar 0.014 kurang dari 0.05. 

Atribut produk dan motivasi konsumen secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian kartu seluler prabayar telkomsel, dengan nilai 

signifikan sebesar 0.000 kurang dari 0.05 

 

Kata kunci : Atribut produk, motivasi konsumen dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT  

 

 The research was aimed at finding empirical evidence of the influence of 

product attribute and customers’ motivation toward the decision on purchasing 

telkomsel prepaid SIM card of the students of Economics Faculty of Muhammadiyah 

University of Purwokerto 

The method used in this research was simple purposive sampling. The 

samples were the students of Economics Faculty of Muhammadiyah University of  

Purwokerto who used telkomsel prepaid SIM card which was easy to find or was 

found by chance. The data was analyzed by multiple linear regression with the 

significant level of  (α) 0,05. 

The  result showed that product attribute influenced significantly and partially 

toward their decision on purchasing telkomsel prepaid SIM card with the significant 

value of 0,000 less than 0,05. The customers’ motivation influenced significantly 

toward the decision on purchasing telkomsel prepaid SIM card with the significant 

value of 0,014 less than 0,05. The product attribute and customers’ motivation 

influenced simultaneously and significantly toward the decision on purchasing 

telkomsel prepaid SIM card with the significant value of 0,000 less than 0,05. 

 

Key word : Product attribute, Customers’ Motivation, Decision on Purchasing 
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