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MOTTO 

 

“Dan janganlah kamu berputus asa dari rahmat Allah. Sesungguhnya tiada 

berputus dari rahmat Allah melainkan orang orang yang kufur”. (Q.S Yusuf : 87 

) 

 

“Dan hanya kepada Allah hendaknya kamu berharap”. (Q.S Al Insyirah : 8) 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan”. (Q.S Al Insyirah: 5) 

 

“Berpikirlah positif, tidak peduli seberapa keras kehidupanmu.” (Ali bin abi 

Thalib) 

 

“Air mata berasa asin itu karena air mata adalah garam kehidupan”. (Buya 

Hamka) 

 

“Jangan pernah menyerah ketika Anda masih mampu berusaha lagi. Tidak ada 

kata berakhir sampai Anda berhenti mencoba”. (Brian Dyson) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh store atmosphere, kualitas 

produk, dan ekuitas merek terhadap keputusan pembelian. Populasi penelitian ini 

adalah konsumen yang melakukan keputusan pembelian di Food Court Moro 

Purwokerto dan sampel penelitian ini sebanyak 100 responden dengan 

menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis liniear 

berganda, koefisien determinasi, dan uji hipotesis. hasil uji instrument data 

menunjukkan bahwa validitas dan reliabilitas sudah memenuhi kriteria. Hasil 

penelitian dengan menggunakan (uji F) menunjukkan bahwa store atmosphere, 

kualitas produk, dan ekuitas merek secara simultan berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dengan variabilitas sebesar 47,5%, sedangkan 

hasil penelitian dengan menggunakan (uji t) menunjukan bahwa store atmosphere, 

kualitas produk, dan ekuitas merek secara parsial berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci : store atmosphere, kualitas produk, ekuitas merek, keputusan 

pembelian. 
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ABSTRACT 

This research was conducted to determine the effect of store atmosphere, product 

quality, and brand equity on purchasing decisions. The population of this study is 

consumers who make purchasing decisions at the Moro Purwokerto Food Court 

and the sample of this study were 100 respondents using purposive sampling 

techniques. Analysis of the data used in this study is the validity test, reliability 

test, classic assumption test, multiple linear analysis, coefficient of determination, 

and hypothesis testing. Data instrument test results indicate validity and 

reliability have met the criteria. The results of the study using (F test) showed that 

the store atmosphere, product quality, and brand equity simultaneously had a 

significant positive effect on purchase results, with variability of 47.5%, while the 

results of the study using (t test) showed that the atmosphere of the store, product 

quality, and brand ownership are mostly positive towards purchasing decisions. 

Keywords: store atmosphere, product quality, brand equity, purchasing decisions. 
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