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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi bagi hasil, laba dan 

jaminan terhadap pengambilan keputusan pembiayaan. Objek penelitian ini adalah 

pelaku UMKM yang mengambil pembiayaan di BPRS Khasanah Ummat 

Purwokerto. Data yang digunakan yaitu data primer berupa kuisioner yang 

dibagikan langsung kepada para pelaku UMKM tersebut. Teknik pengumpulan 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling sementara teknik 

analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu statistik deskriptif, uji 

asumsi klasik, analisis regresi berganda dan uji hipotesis. Hasil analisis menunjukan 

bahwa persepsi bagi hasil, laba dan jaminan secara bersama-sama berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap pengambilan keputusan pembiayaan, persepsi bagi 

hasil berpengaruh positif dan signifikan terhadap pengambilan keputusan 

pembiayaan. Persepsi laba berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap 

pengambilan keputusan pembiayaan, sedangkan jaminan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap pengambilan keputusan pembiayaan. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine the effect of perceptions of profit sharing, profit and 

collateral towards the decision making of financing. The object of this research is  

MSMEs who take financing at the BPRS Khasanah Ummat Purwokerto. The data 

used are primary data in the form of questionnaires which are distributed directly 

to the MSMEs. The collection technique used in this study was purposive sampling 

while the data analysis techniques used in this study were descriptive statistics, 

classic assumption tests, multiple regression analysis and hypothesis testing. The 

results of the analysis show that the perception of profit sharing, profits and 

collateral together have a positive and significant effect on decision making of 

financing, then the perception of profit sharing has a positive and significant effect 

on decision making of financing. Meanwhile the influence of profit perceptions on 

decision making of financing has a negative and not significant effect, while 

collateral has a positive and significant effect on decision making of financing. 
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