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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis pengaruh pengaruh promosi, 

kepercayaan, dan kesadaran merek signifikan secara simultan terhadap keputusan 

menabung di Bank Muamalat KCP Purbalingga. Populasi penelitian ini adalah 

Nasbah tabungan Bank Muamalat KCP Purbalingga. Kuesioner digunakan sebagai 

alat pengumpulan data. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling dengan jumlah 95 nasabah dengan beberapa kriteria yang telah 

disyaratkan. Hasil analisis regresi menunjukan promosi secara parsial berpengaruh 

positif signifikan terhadap keputusan menabung, kepercayaan secara parsial 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan menabung, kesadaran merek 

secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan menabung, secara 

simultan promosi, kepercayaan, dan kesadaran merek berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan menabung. 

 

Kata kunci : promosi, kepercayaan, kesadaran merek berpengaruh dan keputusan 

menabung 
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ABSTRACT 

 

The study aimed to analyze the effect of promotion, trust, and brand awareness 

on saving decisions at Muamalat Bank Branch Office Purbalingga. The population 

of this study was the saving customers of Muamalat Bank branch office Purbalingga. 

The writer used the questioner method to collect the data. The sample method 

selected based on purposive sampling around 95 saving customers with several 

criteria that have been required.. The result of the regression analysis was indicating 

that the promotion, the trust, and the brand awareness have a positive significant 

effect on partial saving decisions. Those data also had a positive significant effect on 

simultaneous saving decisions.  

 

Keywords: promotion, trust, brand awareness effect towards saving decision. 
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