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MOTTO 

 

“Hiduplah sebagaimana semaumu, tetapi ingat, bahwa 

engkau akan mati. Dan cintailah siapa yang engkau sukai, 

namun ingat, engkau akan berpisah dengannya. Dan 

berbuatlah seperti yang engkau kehendaki, namuningat, 

engkau pasti akan menerima balasannya nanti.” (Imam 

Ghazali) 

 

"Boleh jadi kamu membenci sesuatu namun ia amat baik 

bagimu dan boleh jadi engkau mencintai sesuatu namun ia 

amat buruk bagimu, Allah Maha Mengetahui sedangkan 

kamu tidak mengetahui." (Q.S Al Baqarah: 216) 

 

“Sungguh Maha Lembut Allah. Dia tidak akan menguji dan 

memberatkan Hamba-Nya dengan sesuatu apapun di luar 

kemampuannya”. (Q.S Al-Baqarah :286) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh advertisisng, 

motivasi, media sosial, dan daya tarik wisata terhadap keputusan berkunjung 

wisatawan pada pengunjung wisata Baturraden Kabupaten Banyumas. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh pengunjung wisata yang berada dalam 

lingkungan wisata  maupun yang sudah pernah berkunjung ke wisata 

Baturraden terdiri dari orang dewasa dan orang tua. Metode pengambilan 

sampel menggunakan purposive sampling dan diperoleh 110 sampel. Teknik 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa advertising, motivasi, media sosial dan 

daya tarik wisata secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan berkunjung wisatawan. Advertising secara parsial tidak berpengaruh 

terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Motivasi secara parsial berpengaruh 

positif signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Media sosial 

secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan berkunjung 

wisatawan. Daya tarik secara parsial tidak berpengaruh terhadap keputusan 

berkunjung wisatawan. 

 

Kata Kunci : Advertising, motivasi, media sosial, daya tarik wisata, keputusan 

berkunjung wisatawan. 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this research was to analyze the influence of advertising, 

motivation, social media, and tourist attraction towards tourists visiting 

decisions on Baturraden tourist visitors in Banyumas Regency. The population 

in this research is all tourist visitors who are in the tourist environment and who 

have visited Baturraden tourism consisting of adults and parents. The sampling 

method uses purposive sampling and 110 respondents are obtained. The analysis 

technique used in this research is multiple linear regressions. The results 

showed that advertising, motivation, social media and tourist attraction 

simultaneously had a positive and significant effect on tourist visiting decisions. 

Advertising has a positive and not significant effect on tourist visiting decisions. 

Motivation has a significant positive effect on tourist visiting decisions. Social 

media has a significant positive effect on tourists visiting decisions. Tourist 

attraction has a negative and not significant effect on tourist visiting decisions. 

 

Keywords: Advertising, motivation, social media, tourist attractions, tourist 

visiting decisions 
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