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PENGARUH ADVERTISING, MOTIVASI, MEDIA SOSIAL, DAN DAYA
TARIK WISATA TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG
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(Studi pada Pengunjung Wisata Baturraden Kabupaten Banyumas)
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Dra. Tri Septin Muji Rahayu, M.Si?
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh advertisisng,
motivasi, media sosial, dan daya tarik wisata terhadap keputusan berkunjung
wisatawan pada pengunjung wisata Baturraden Kabupaten Banyumas. Populasi
dalam penelitian ini adalah seluruh pengunjung wisata yang berada dalam
lingkungan wisata  maupun yang sudah pernah berkunjung ke wisata
Baturraden terdiri dari orang dewasa dan orang tua. Metode pengambilan
sampel menggunakan purposive sampling dan diperoleh 110 sampel. Teknik
analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier berganda.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa advertising, motivasi, media sosial dan
daya tarik wisata secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan berkunjung wisatawan. Advertising secara parsial tidak berpengaruh
terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Motivasi secara parsial berpengaruh
positif signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan. Media sosial
secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan berkunjung
wisatawan. Daya tarik secara parsial tidak berpengaruh terhadap keputusan
berkunjung wisatawan.

Kata Kunci : Advertising, motivasi, media sosial, daya tarik wisata, keputusan
berkunjung wisatawan.
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THE EFFECT OF ADVERTISING, MOTIVATION, SOCIAL MEDIA, AND
TOURIST ATTRACTION POWER TO TOURIST VISITING DECISIONS
(Study on Baturraden Tourism Visitors in Banyumas Regency)

Yuliani!
Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto
Email : aniy9917@gmail.com

Dra. Tri Septin Muji Rahayu, M.Si?
Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto
Email : septinharyanto@gmail.com

ABSTRACT

The purpose of this research was to analyze the influence of advertising,
motivation, social media, and tourist attraction towards tourists visiting
decisions on Baturraden tourist visitors in Banyumas Regency. The population
in this research is all tourist visitors who are in the tourist environment and who
have visited Baturraden tourism consisting of adults and parents. The sampling
method uses purposive sampling and 110 respondents are obtained. The analysis
technique used in this research is multiple linear regressions. The results
showed that advertising, motivation, social media and tourist attraction
simultaneously had a positive and significant effect on tourist visiting decisions.
Advertising has a positive and not significant effect on tourist visiting decisions.
Motivation has a significant positive effect on tourist visiting decisions. Social
media has a significant positive effect on tourists visiting decisions. Tourist
attraction has a negative and not significant effect on tourist visiting decisions.

Keywords: Advertising, motivation, social media, tourist attractions, tourist
visiting decisions
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