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MOTTO
Orang yang menginginkan impiannya menjadi kenyataan, harus menjaga diri
agar tidak tidur. (Richard heeler)

Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar.
(Q.S Ar-Rum: 60)

Kemenangan yang paling indah adalah bias menaklukkan hati sendiri. (La
Fontaine)

Harapan adalah tiang yang menyangga dunia. (Pliny the Elder)

Segala sesuatu yang bisa kau bayangkan adalah nyata. (Pabo Picasso)

Sahabat paling baik dari kebenaran adalah waktu, musuhnya yang paling
besar adalah prasangka, dan pengiringnya yang paling setia adalah

kerendahan hati (Caleb CC.)

Maka sesungguhnya besama kesulitan itu ada kemudahan. (Qs. Al-insyirah;
S)
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PENGARUH CITRA MEREK, IKLAN TELEVISI, DAN EKUITAS MEREK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN MOTOR HONDA BEAT PADA MAHASISWA DI KOTA
PURWOKERTO

Hamdan Fanani', M Agung Miftahuddin®

ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh citra merek, iklan televisi,
dan ekuitas merek terhadap keputusan pembelian. Populasi penelitian ini adalah
mahasiswa yang terlibat melakukan keputusan pembelian motor Honda Beat di
Kota Purwokerto dan sampel penelitian ini sebanyak 113 responden dengan
menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis liniear
berganda, koefisien determinasi, dan uji hipotesis. hasil uji instrumen menunjukan
bahwa validitas dan reliabilitas sudah memenuhi kriteria. Hasil penelitian dengan
menggunakan (uji F) menunjukan bahwa citra merek, iklan televisi dan ekuitas
merek secara simultan berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian, dengan variabilitas sebesar 49,0%, sedangkan hasil penelitian dengan
menggunakan (uji t) menunjukan bahwa citra merek, iklan televisi dan ekuitas
merek secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci : citra merek, iklan televisi, ekuitas merek, keputusan pembelian.
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THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, TELEVISION
ADVERTISEMENT, AND BRAND EQUITY ON THE PURCHASE
DECISION OF HONDA BEAT MOTORCYCLES TO STUDENTS

IN PURWOKERTO

Hamdan Fanani‘, M Agung Miftahuddin?

ABSTRACT

This research was conducted to determine the effect of brand image, television
advertising, and brand equity on purchasing decisions. the purchase. The
population in this study were the students involved making the purchase decision
Honda beat motorcycle in Purwokerto and sample of this study were 113
respondents by using purposive sampling technique. Analisis of the data used in
this study is test validity, reliability test, classical assumptions test, multiple
liniear analysis, coefficient of determination, and hypothesis test. Test results
show that the instrument validity and reliability already meets the criteria. The
results of research by using (F test) showed that the brand image, television
advertising, and brand equity have significant positive effect simultaneously to
purchase decisions, with variability of 49.0%, while results of research by using t
test show that brand image, television advertising, and brand equity have a
significant partial positive effect on purchasing decision.

Keywords: brand image, television advertisement, brand equity, purchase
decisions.
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