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MOTTO 

 

 Orang yang menginginkan impiannya menjadi kenyataan, harus menjaga diri 
agar tidak tidur. (Richard heeler) 
 

 Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar.  
(Q.S Ar-Rum: 60) 

 Kemenangan yang paling indah adalah bias menaklukkan hati sendiri. (La 
Fontaine) 
 

 Harapan adalah tiang yang menyangga dunia. (Pliny the Elder) 

 Segala sesuatu yang bisa kau bayangkan adalah nyata. (Pabo Picasso) 

 Sahabat paling baik dari kebenaran adalah waktu, musuhnya yang paling 
besar adalah prasangka, dan pengiringnya yang paling setia adalah 
kerendahan hati (Caleb CC.) 
 

 Maka sesungguhnya besama kesulitan itu ada kemudahan. (Qs. Al-insyirah; 
5) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Citra Merek …, Hamdan Fanani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2018



 
 
 

vii 
 

PERSEMBAHAN 
 

Kupersembahkan skripsi ini kepada : 

Lantunan Al-fatihah beriring Shalawat dalam silahku merintih, menadahkan doa 

dalam syukur yang tiada terkira, terima kasihku untukmu.  

Kupersembahkan sebuah karya kecil ini untuk Bapak dan Ibuku (Bapak. Jasmani 

dan Ibu Latifah) tercinta, yang tiada pernah hentinya selama ini memberiku 

semangat, doa, dorongan, nasehat dan kasih sayang serta pengorbanan yang tak 

tergantikan hingga aku selalu kuat menjalani setiap rintangan yang ada didepanku. 

Bapak,... Ibu...terimalah bukti kecil ini sebagai kado keseriusanku untuk 

membalas semua pengorbananmu.. dalam hidupmu demi hidupku kalian ikhlas 

mengorbankan segala perasaan tanpa kenal lelah, dalam lapar berjuang separuh 

nyawa hingga segalanya.. Maafkan anakmu Bapak,,, Ibu,, masih saja aku 

menyusahkanmu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pengaruh Citra Merek …, Hamdan Fanani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2018



 
 
 

viii 
 

KATA PENGANTAR 

 
 
 
 
Assalamu’alaikum warrohmatullahi wabarakatuh.  

Alhamdulillahirabil’alamiin segala puji syukur kehadirat Allah Subhanahu 

wa Ta’ala, karena atas rahmat dan hidayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan 

skripsi ini. Penulisan skripsi ini dilakukan dalam rangka memenuhi salah satu 

syarat untuk mencapai gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto. Penulis 

menyadari bahwa tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak, dari masa 

perkuliahan sampai pada penyusunan skripsi ini, sangatlah sulit bagi saya untuk 

menyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu, saya mengucapkan terima kasih 

kepada :   

1. Dr. H. Syamsuhadi Irsyad, M.H, selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Purwokerto. 

2. Akhmad Darmawan, S.E., M.Si, selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto. 

3. Hermin Endratno, S.E., M.Si, selaku Ketua Program Studi Manajemen S1 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Purwokerto.  

4. M Agung Miftahuddin, S.E., M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah 

menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk membimbing, mengarahkan dan 

memberikan masukan sehingga dapat meyelesaikan penyusunan skripsi ini. 

5. Bapak/Ibu dosen, seluruh staff dan karyawan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Purwokerto yang telah memberikan bekal ilmu 

pengetahuan selama berada di bangku perkuliahan dan atas segala bantuan 

dalam bentuk pelayanan serta fasilitas yang diberikan. 

6. Untuk kedua orang tua Bapak Jasmani, dan Ibu Latifah serta kedua kakak saya 

Ahmad Komarudin dan Siti Komariyah yang selalu memberikan dukungan 

moral maupun materiil, nasihat dan motivasi yang tidak terbatas kepada 

penulis sehingga penulis selalu bersemangat dan optimis menghadapi setiap 

masalah dalam penyusunan skripsi ini. 

Pengaruh Citra Merek …, Hamdan Fanani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2018



 
 
 

ix 
 

 

Pengaruh Citra Merek …, Hamdan Fanani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2018



 
 
 

x 
 

Pengaruh Citra Merek …, Hamdan Fanani, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis UMP, 2018



 
 
 

xi 
 

PENGARUH CITRA MEREK, IKLAN TELEVISI, DAN EKUITAS MEREK TERHADAP 
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ABSTRAK 
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh citra merek, iklan televisi, 
dan ekuitas merek terhadap keputusan pembelian. Populasi penelitian ini adalah 
mahasiswa yang terlibat melakukan keputusan pembelian motor Honda Beat di 
Kota Purwokerto dan sampel penelitian ini sebanyak 113 responden dengan 
menggunakan teknik purposive sampling. Analisis data yang digunakan dalam 
penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis liniear 
berganda, koefisien determinasi, dan uji hipotesis. hasil uji instrumen menunjukan 
bahwa validitas dan reliabilitas sudah memenuhi kriteria. Hasil penelitian dengan 
menggunakan (uji F) menunjukan bahwa citra merek, iklan televisi dan ekuitas 
merek secara simultan berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 
pembelian, dengan variabilitas sebesar 49,0%, sedangkan hasil penelitian dengan 
menggunakan (uji t) menunjukan bahwa citra merek, iklan televisi dan ekuitas 
merek secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 
pembelian. 

Kata Kunci : citra merek, iklan televisi, ekuitas merek, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

This research was conducted to determine the effect of brand image, television 

advertising, and brand equity on purchasing decisions. the purchase. The 

population in this study were the students involved making the purchase decision 

Honda beat motorcycle in Purwokerto and sample of this study were 113 

respondents by using purposive sampling technique. Analisis of the data used in 

this study is test validity, reliability test, classical assumptions test, multiple 

liniear analysis, coefficient of determination, and hypothesis test. Test results 

show that the instrument validity and reliability already meets the criteria. The 

results of research by using (F test) showed that the brand image, television 

advertising, and brand equity have significant positive effect simultaneously to 

purchase decisions, with variability of 49.0%, while results of research by using t 

test show that brand image, television advertising, and brand equity have a 

significant partial positive effect on purchasing decision. 

Keywords: brand image, television advertisement, brand equity, purchase 

decisions. 
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