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MOTTO 
 

“Semua orang adalah guru, semua tempat adalah sekolahan.” 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan ada kemudahan. Maka, apabila engkau telah 

selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah sungguh-sungguh (untuk urusan yang 

lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap.”  

(Q.S. Al-Insyirah: 6-8) 
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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh electronic word of 

mouth, daya tarik wisata, harga dan fasilitas terhadap keputusan berkunjung. 

Berdasarkan kriteria, didapatkan sebanyak 110 responden yang menjadi sampel. 

Pemilihan sampel dalam penelitian ini dilakukan dengan purposive sampling. 

Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi 

berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa electronic word of mouth, daya 

tarik wisata, harga dan fasilitas secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan berkunjung. Secara parsial electronic word of mouth 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung, daya tarik 

wisata berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung, harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung, dan fasilitas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung.  

 

 

Kata Kunci: electronic word of mouth, daya tarik wisata, harga, fasilitas, 

keputusan berkunjung 
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ABSTRACT 

 
The purpose of this research was to analyzed the effects elektronic word of 

mouth, tourist attraction, price, and facilities to visiting decision. Based on the 

criteria, 110 respondents were chosen as the samples. Purposive sampling is used 

on this research as the sample selection. The analysis technique used in this study 

is multiple regression analysis. The results showed that electronic word of mouth, 

tourist attraction, price and facilities simultaneously influence positive and 

significant the visiting decision. partially elektronic word of mouth has a positive 

and significant effect on visiting decision, tourist attraction has a positive and 

significant effect on visiting decision, price has a positive and significant effect on 

visiting decision, and facilities has a negative and insignificant effect on on 

visiting decision.   

 

Keywords: electronic word of mouth, tourist attraction, price, facilities, visiting 

decision. 
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