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MOTTO 

 

“Tidaklah mungkin bagi matahari mengejar bulan dan malam pun tidak dapat 

mendahului siang. Masing-masing beredar pada garis edarnya.” 

(QS. Yasin Ayat 40) 

 

“Jangan mejelaskan tentang dirimu kepadasiapapun, Karena yang meyukaimu 

tidak membutuhkan itu,dan yang membencimu tidakpercaya itu” 

(AlibinAbi Thalib) 

 

“Kepuasan itu terletak pada usaha, bukan pada pencapaian hasil. Berusaha 

keras adalah kemenangan besar” 

(Mahatma Gandhi) 

 

Everyone must have a better way to shine. 
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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh persepsi 

kemanfaatan, persepsi kemudahan, persepsi keamanan sistem, dan kualitas 

layanan terhadap penggunaan sistem informasi akuntansi. Penelitian ini 

menggunakan kuesioner Teknik pengumpulan data. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan non probability sampling dengan metode accidental sampling 

dengan jumlah responden sebanyak 156 pengguna e-commerce Shopee di 

Kabupaten Banyumas dan Cilacap. Analisis penelitian menggunakan Structural 

Equation Modeling (SEM) pendekatan Partial Least Square (PLS). Hasil 

penelitian menunjukkan persepsi kemanfaatan dan kualitas layanan berpengaruh 

positif terhadap penggunaan sistem informasi akuntansi. Hasil lainnya persepsi 

kemudahan dan persepsi keamanan sistem tidak berpengaruh terhadap 

penggunaan sistem informasi akuntansi. 

 

Kata kunci: persepsi kemanfaatan, persepsi kemudahan, persepsi keamanan 

sistem, kualitas layanan, penggunaan sistem informasi akuntansi. 
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ABSTRACK 

 

The purpose of this study was to analysis of the influence of perception of 

usefulness, perception of easy, perception of system security, and service quality 

on accounting information system use on the use of shopee e-commerce in 

banyumas and cilacap regencies. Data collection techniques through 

questionnaires. The sampling technique used non-probability sampling with the 

accidental sampling method with a total sample of 156 respondents who met the 

criteria. Analysis of the study using Structural Equation Modeling (SEM) 

approach Partial Least Square (PLS). The results showed that perceived 

usefulness and service quality had a positive effect on the use of accounting 

information systems. Another result is the ease and perception of the security 

system has no effect on the use of accounting information systems.  

 

 

Keywords: Perception of usefulness, Perception of Ease, Perception of System 

Security, Service Quality, Use of Accounting Information Systems. 
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