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ABSTRAK  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskipsikan citra perempuan yang ada 

dalam iklan sabun yang tayang pada channel Iklanesia di Youtube. Penelitian ini 

merupakan penelitian deskriptif kualitatif. Objek penelitian ini adalah citra perempuan 

yang ada dalam iklan sabun mandi. Pendekatan yang digunakan adalah pendekatan 

semiotika Roland Barthes. Data penelitian ini adalah sistem tanda pada iklan yang 

berupa, gambar, warna, teks iklan dan lain-lain. Sumber data penelitian ini adalah 

iklan sabun mandi yang tayang pada channel Iklanesia yang ada di Youtube. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah teknik simak dan catat. Penelitian ini 

menggunakan teknik analisis data digunakan teknik dengan analisis teks yang 

membagi pemaknaan menjadi analisis denotasi, konotasi dan mitos. Hasil penelitian 

ini adalah citra-citra perempuan yang ada di iklan sabun antara lain; (1) Citra 

perempuan yang percaya diri yang ada dalam iklan sabun: Dettol “Jadilah Ibu Dettol 

melidungi keluarga setiap hari”, Dettol Tipe Ibu, Dettol New Cool Tipe Ibu, Dettol 

Cool Main Basket & Cheerleader Ibu yang Penuh Kasih Sayang, Johnson’s Baby 

Bath Milk + Rice Bath - Seru Bareng Ayah, dan Lifebuoy Activ Silver Formula - Titi 

Kamal & Christian Sugiono, (2) Citra perempuan yang penuh kasih sayang yang ada 

pada iklan: Dettol Cool Gratis Premium Shower Puff 30s (2017), Lifebuoy Total 10 

Kini Lebih Mutakhir, Dettol Body Wash Deep Cleanse 30sec (2017), Nuvo Double 

Protection - Polusi dan Debu, dan Dettol Original Membunuh 100 Jenis Kuman, (3) 

Citra perempuan aktif yang ada pada iklan: Biore dan Lux, (4) Citra perempuan kreatif 

yang ada pada iklan sabun: Citra Sabun Lulur dan Biore Body Foam Cheerful 

Chocoberry, dan (5) Citra perempuan cantik yang ada pada iklan Lux  Keharuman 8 

Jam Hanya 8000, Shinzui-Medley, Lux Baru denan Floral Fusion Oil, Lux Sakura 

Dream, Dove Aqua Moisture Body Wash, dan Dettol Body Wash.  

 

Kata kunci: citra perempuan, iklan, channel Iklanesia.  
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ABSTRACT 

 

This study aimed to find out and describe the women image in the soap 

advertisements on Iklanesia Channel of YouTube. It was a descriptive qualitative 

study. The object of this research was the women image in the soap advertisements. It 

used Roland Barthes' semiotic approach. Data of this study was a sign system of the 

advertisements in the form of images, colors, advertisement text and others. Source of 

the data was the soap advertisements on the channel. Data collection techniques used 

were documentation and literature study. The data of this study were analyzed by 

using text analysis dividing meaning into denotation, connotation and myth analysis. 

Results of this study showing the women images of the soap advertisements revealed; 

(1) The image of confident women found in Dettol - Be Dettol mother protecting 

family every day, Dettol- mother type, Dettol New Cool- Mother type, Dettol Cool- 

Playing Basketball &amp; Cheerleader- Loving Mother, Johnson's Baby Bath Milk + 

Rice Bath - Fun with Dad, and Lifebuoy Active Silver Formula - Titi Kamal &amp; 

Christian Sugiono, (2) The image of loving women found in Dettol Cool Free 

Premium Shower Puff 30s (2017), Lifebuoy Total10- It's More Advanced Now, Dettol 

Body Wash Deep Cleanse 30sec (2017), Nuvo Double Protection - Pollution and 

Dust, and Original Dettol- Killing 100 Types of Germs, (3) Image of active women 

found in Biore and Lux, (4) Image of creative women found in Citra Scrub Soap and 

Biore Body Foam Cheerful Choco berry, and (5) The image of beautiful women found 

in Lux- 8 hours fragrance only IDR 8000, Shinzui-Medley, New Lux with Floral 

Fusion Oil, Lux Sakura Dream, Dove Aqua Moisture Body Wash, and Dettol Body 

Wash. 

 

Keywords: Women Image, advertisement, Iklanesia channel. 
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