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ABSTRAK 

 
Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh, laverage, profitabilitas ukuran 

perusahaan, good corporate governance. Pemilihan sampel dalam penelitian ini 

dilakukan dengan purposive sampling. Populasi dalam penelitian ini sebanyak 159, 

berdasarkan kriteria terdapat 29 perusahaan menjadi 72 sampel data selama 2017-2019. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini yaitu statistik deskriptif, uji asumsi klasik, 

analisis regresi berganda, uji hipotesis dan uji sobel. Hasil analisis menunjukkan bahwa 

laverage berpengaruh negatif signifikan terhadap profitabilitas, ukuran perusahaan 

berpengaruh positif tidak signifikan terhadap profitabilitas, good corporate governance 

berpengaruh negatif tidak signifikan terhadap profitabilitas, laverage berpengaruh positif 

signifikan terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan berpengaruh negatif signifikan 

terhadap nilai perusahaan, good corporate governance berpengaruh negatif tidak 

signifikan terhadap nilai perusahaan. profitabilitas berpengaruh positif signifikan terhadap 

nilai perusahaan, profitabilitas mampu memediasi laverage, ukuran perusahaan, good 

corporate governance terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata Kunci : Laverage, Ukuran Perusahaan, Good Corporate Governance, Profitabilitas, 

Nilai Perusahaan 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine of the effect of profitability, 

laverage, Company Size, Good Corporate Governance. The sample 

selection in this study was carried out by purposive sampling. The 

population in this study was 159, based on the criteria there were 29 

companies into 72 data samples during 2017-2019. The data analysis 

technique in this research were descriptive statistics, classic assumption 

test, multiple regression analysis, hypothesis testing, and sobel test. The 

analysis results show that laverage has a significant negative effect on 

profitability, Company Size has a positive and insignificant effect on 

profitability, good corporate governance has a negative and insignificant 

effect on profitability, laverage has a significant positive effect on firm 

value, Company Size has a significant negative effect on firm value, good 

corporate governance has a negative and insignificant effect on firm value, 

profitability has a significant positive effect on firm value, profitability is 

able to mediate laverage, Company Size, good corporate governance on 

firm value. 

Keywords: Laverage, Company Size, Good Corporate Governance, 
Profitability, Firm Value 
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Allah SWT pasti akan mengangkat orang-orang yang 

beriman dan berpengetahuan diantaramu beberapa 

tingkat lebih tinggi. ” (Q.S. Mujaadalah:11) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hari kemarin adalah tiada lain dari kenangan hari 

ini, dan hari depan merupakan impian masa kini, 

biarkanlah  masa kini selalu memeluk masa lampau, 

dengan kenangan dan merangkul masa depan dengan 

kerinduan. 
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