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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis Pengaruh Harga Kualitas Layanan 

Lokasi Dan Keragaman Produk Terhadap Keputusan Pembelian. Populasi dalam 

penelitian ini adalah semua konsumen yang berbelanja di toko Aroma di kota 

Purwokerto. Kuesioner digunakan sebagai alat pengumpulan data. Metode 

pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling dengan 

menggunakan 96 sampel dengan beberapa kriteria yang telah disyaratkan 

kemudian dilakukan uji validitas, uji reliabilitas, statistik deskriptif, uji asumsi 

klasik, dan analisis regresi linier berganda. Hasil analisis regresi menunjukan 

Harga, Kualitas Layanan, Lokasi, dan Keragaman Produk secara simultan 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan Pembelian. Harga secara 

parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, Kualitas 

Layanan secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian, Lokasi secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian, Keragaman Produk secara parsial berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: harga, kualitas layanan, lokasi, keragaman produk, keputusan 

pembelian 
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ABSTRAK 

The purpose of this study is to analyze the effect of price quality on location and 

product diversity on purchasing decisions. The population in this study were all 

consumers who shop at Aroma stores in the city of Purwokerto. The questionnaire 

is used as a data collection tool. The sampling method used was purposive 

sampling using 96 samples with several criteria that have been required and then 

tested the validity, reliability test, descriptive statistics, classical assumption test, 

and multiple linear regression analysis. The results of the regression analysis 

show that the price, service quality, location, and diversity of products 

simultaneously have a significant positive effect on purchasing decisions. Partial 

prices have a significant positive effect on purchasing decisions, Service Quality 

partially has a significant positive effect on purchasing decisions, Location 

partially has a significant positive effect on purchasing decisions, Product 

Diversity partially has a significant positive effect on purchasing decisions. 

 

Keywords : price, service quality, location, product diversity, purchasing 

decisions 
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