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ABSTRAK

Penelitian yang berjudul Wacana Persuasif pada Caption Akun Instagram
@kulinerpurwokerto Periode Januari — Maret 2019 (Kajian mengenai: Bentuk
Ungkapan, Teknik, dan Aspek Komunikasi) bertujuan untuk mendeskripsikan bentuk
ungkapan persuasif, teknik persuasif, dan aspek komunikasi di media sosial instagram
dalam akun @kulinerpurwokerto. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian
ini yaitu deskriptif kualitatif. Data pada penelitian ini berupa wacana persuasif pada
caption akun instagram @kulinerpurwokerto periode Januari-Maret 2019, data dalam
penelitian ini berjumlah 113 dari 40 wacana persuasif. Sumber data dalam penelitian
ini adalah akun instagram @kulinerpurwokerto. Pada penelitian ini menggunakan tiga
tahap penelitian yaitu tahap penyediaan data, tahap penganalisisan data, dan tahap
penyajian hasil penganalisisan data. Pada tahap penganalisisan data peneliti
menggunakan metode agih dengan dengan teknik dasar BUL dan teknik lanjutan
teknik baca markah untuk menganalisis bentuk ungkapan persuasif. Selanjutnya
peneliti menggunakan metode padan referensial dengan teknik dasar PUP untuk
menganalisis teknik persuasif serta metode padan pragmatis dengan alat penentunya
berupa kontekstual dengan teknik dasar PUP digunakan untuk menganalisis aspek
komunikasi. Selain itu, peneliti juga menggunakan instrument penelitian dengan
membuat tabel kriteria bentuk ungkapan persuasif, teknik persuasif, dan aspek
komunikasi. Dari penelitian ini dapat disimpulkan sebagai berikut: (1) bentuk
ungkapan persuasif yang ditemukan, yaitu bentuk ungkapan bahasa yang bersifat
ajakan, saran, meyakinkan, dan menegaskan. (2) Teknik persuasif yang ditemukan,
yaitu teknik persuasif asosiasi, ganjaran, dan tataan. (3) Aspek komunikasi yang
ditemukan pada penelitian ini terdapat tiga aspek, yaitu aspek ekonomi, aspek sosial,
dan aspek budaya.

Kata kunci: bentuk ungkapan persuasif, teknik persuasif, dan aspek komunikasi
persuasif
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ABSTRACT

This research was aimed at describing the persuasion expressions, persuasion
techniques, and the persuasion communication aspects on Instagram account of
@kulinerpurwokerto. This research applied the descriptive qualitative method. The
data of this research were in the form of persuasion discourses on the captions of
@kulinerpurwokerto Instagram account from January &ndash; March 2019. There
were 113 data from 40 persuasion discourses. The source of data in this research was
the Instagram account of @kulinerpurwokerto. There were three stages conducted in
this research, namely data display/presentation, data analysis, and the presentation of
the results of data analysis. In the data analysis stage, the researcher used the
distributional method with the basic technique of Immediate Constituent Analysis and
the advanced technique of marking reading to analyze the persuasion expressions.
Then, the researcher used the referential identity method with the basic technique of
Ultimate Constituent Analysis to analyze the persuasion techniques. Moreover, the
researcher used a pragmatic identity method with the contextual determinant with the
basic technique of Ultimate Constituent Analysis to analyze the communication
aspects. Besides, the researcher also used research instruments of tables of criteria of
persuasion expressions, persuasion techniques, and communication aspects. The
results of the research showed that (1) the persuasion expressions were invitations,
suggestions, convincement, and confirmation; (2) the techniques of persuasion were
associative persuasion, reward, and setting; and (3) the communication aspects were
economy, social, and cultural aspects.

Keywords: persuasion expressions, persuasion technigues, persuasion communication
aspects
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