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MOTTO

“Hiduplah Sederhana, Mewahlah Dalam Berderma”.

“Ilmu di atas fisik, adab di atas ilmu”.

“Bunga tetap indah tanpa banyak tingkah, bunga tetap harum tanpa butuh

parfum”.

“Jadilah wanita tangguh dan mandiri, karena hidup tak selalu seindah

sendratari”.

“Setiap orang berhak atas pilihan hidupnya masing-masing. Tidak ada yang

salah, semua hanya persoalan saling menghargai”.

“Lakukanlah banyak hal, maka kamu akan mendapatkan apa yang tidak

orang lain dapatkan”.

“Hanya pohon berbuah yang dilempari batu”.
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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh YouTube
beauty vlogger dan electronic word of mouth terhadap keputusan pembelian
melalui minat beli sebagai intervening pada pengguna produk kosmetik Wardah
di Purwokerto. Kuesioner digunakan sebagai alat pengumpulan data. Metode
Purposive Sampling digunakan untuk memilih 90 sampel dengan beberapa
kriteria yang telah ditentukan. Analisis data menggunakan Structural Equation
Modeling pendekatan Partial Least Square. Hasil dari penelitian
mengungkapkan bahwa YouTube beauty vlogger dan electronic word of mouth
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk kosmetik Wardah
di Purwokerto, electronic word of mouth berpengaruh positif dan signifikan
secara langsung terhadap keputusan pembelian, namun YouTube beauty vliogger
tidak berpengaruh signifikan secara langsung terhadap keputusan pembelian,
minat beli dapat memediasi pengaruh YouTube beauty vlogger dan electronic
word of mouth terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah di
Purwokerto.

Kata kunci: YouTube beauty vlogger, electronic word of mouth, minat beli,
keputusan pembelian
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THE EFFECT OF YOUTUBE BEAUTY VLOGGER AND ELECTRONIC WORD OF
MOUTH (E-WOM) ON PURCHASING DECISIONS WITH BUYING INTERESTS
AS INTERVENING VARIABLE

(Study on Wardah Cosmetic Product Users in Purwokerto)
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Herni Justiana Astuti’
Faculty of Economics and Business
Universitas Mubhammadiyah Purwokerto

herni99@gmail.com

ABSTRACT

The purpose of this study is to analyze the effect of YouTube beauty vlogger and
electronic word of mouth on purchasing decisions with buying interest as an intervening
variable on Wardah cosmetic product users in Purwokerto. The questionnaire was used as a
data collection tool. Purposive Sampling method is used to select 90 samples with several
predetermined criteria. Data analysis using Structural Equation Modeling with Partial Least
Square approach. The results of the study revealed that YouTube beauty vlogger and
electronic word of mouth had a positive and significant effect on buying interest of Wardah
cosmetic products in Purwokerto, electronic word of mouth had a positive and significant
effect directly on purchasing decisions, but YouTube beauty vlogger did not have a
significant direet effect on purchase decisions, buying interest can mediate the influence of
YouTube beauty vlogger and electronic word of mouth on the purchase decision of Wardah
cosmetics products in Purwokerto.

Keywords: YouTube beauty vlogger, electronic word of mouth, buying interest, purchasing
decision.
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